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Agg - Klimatsmart,
proteinrik supermat

Reportage: Aggmaés-
tare Per Petersson
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Det har vet vi om
aggshoppern
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Kgg ir en viktig bidragsgivare for bu-
tiken. Kategorin star for ca 1% av den
totala omsattningen och visar stark till-
vaxt. Agg &r ocksa en viktig trafikskapa-
re i butik. Uppat 98 % av butikens kunder
koper regelbundet dgg.

Med tanke pa dggens betydelse

for butikens totala forsaljning och
l6nsamhet har inte kategoriarbetet
fysiskt hangt med. Vara shopper-
studier visar att butikens kunder
upplever dggavdelningen anonym,
svarnavigerad och rorig. Képet av
agg ar ofta planerat infor butiksbe-
sOket, men i allt fér manga fall sa
lamnar shoppern avdelningen utan
agg. Vi ser ocksa att agg, i ovéantat
hog grad, genererar impulskop i de
butiker dér avdelningen é&r tydlig
och séljande, samt dar dggen far bra
saljplats i kundvarvet.

Med dessa insikter lanserade
Stjarnagg i hostas ett helt nytt for-
packnings- och butikskoncept, med
ambition att underlatta for shop-

pern och starka butikens aggforsalj-
ning. Nér vi nu utvarderar effekter-
na av konceptet ser vi ett mycket
positivt forséljningsutfall i vara nya
aggavdelningar. I detta nummer av
Aggmastaren vill vi darfor presen-
tera effekterna och reaktionerna
fran nagra butiker som har utveck-
lat sina dggavdelningar.

Hoppas att du ska lata dig inspireras
att gora din aggavdelning &nnu tyd-
ligare och mer sdljande!

Med hopp om trevlig lasning,

AN
—

Hakan Burlin

VD Stjarnagg

* KLIMATSMART
PROTEINRIK SUPERMAT

PROTEINRIKT

Ett 499 innehaller 12,3% protein och
nagot mindre fett &n ett glas stan-
dardmjélk. Férutom proteiner och

viktiga fettsyror finns har merparten

av alla vitaminer, mineraler och anti-
oxidanter.

KLIMATSMART

Agg &r dessutom klimatsmart mat
som ger lagre utslapp an mjélk och
kott, JAmfért med manga andra
animaliska livsmedel gor dggen ett
mycket litet avtryck i miljén. Ett kilo
dgg bidrar sammanlagt med klimat-
gaser motsvarande 1,6 kilo koldi-
oxid. Som en liten jamforelse &r den
siffran for griskdtt 4,3 kilo koldioxid.

LEVANDE

LANDSBYGGD

Aggens férhallandevis sma negativa
miljdeffekter beror bland annat pa
&g energiatgang och liten mangd

bekdmpningsmedel i produktionen.

Képer du svenska dgg bidrar du
dessutom till fler arbetstillféllen och
en levande landsbygd.
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VISION #365 AGG

Stjarnagg har formulerat en ny vision ’#365 dgg” som ska bidra till att svenska konsumenter
blir biist i viirlden pa att &ta dgg. En kittlande tanke och en rejiil 6kning fran dagens dryga
e o 1303gg per person och ar, men ett antal starka trender talar for att visionen ér fullt nabar.

gg omsétter 6ver 3 mil- 2019. Detta for att annu béttre kunna
jarder och dr en viktigka- mota shopperns behov och butikens
tegori med stark tillvaxti utmaningar.
dagligvaruhandeln.
MISSIONEN ”MASTARE PA AGG” och
INTRESSET FOR HALSA, alternativa ett nytt varumarkeslofte, "Vi gor det
proteinkéllor och ursprung talar for enklare att valja dgg” ska fungera som
att agget verkligen ar ett livsmedel i ti- sprangbrada mot visionen. Det ar en
den. Nu tar marknadsledaren Stjarndgg utmaning att skapa en stark och unik
taktpinnen med ett nytt koncept mot rost i en kategorin dar varumarkes-

bade handel och konsument. kdnnedomen &r ganska lag. Stjarnagg

. kan luta sig mot lang erfarenhet, djup
FOR ATT TA KATEGORIN kunskap och en genuin
till nésta niva har Stjarn- karlek till honan och agget.

Stjarnagg har tagit
fram en informa-

agg gort en kartlagg- 7’ ili Och nu ocksa helt farska
ning om  shopperns 3 m | Ija rder insikter om hur shoppern

kopbeslut och  driv- k fono r” agerar i kopogonblicket. tionssnurra som
krafter. Resultaten placeras i aggav-
fran unders6kningen FORPACKNINGEN  UTGOR delningen.

starker kunskapslaget i kategorin, och grunden och ar barande for Stjarnéaggs Hir delar de med
ar till stor nytta i dialogen med kedjor nya plattform och identitet. sig av enkla tips,
och butiker, om hur man kan optime- - For konsumenten finns en upp- o informerar om de
ra kategorin och exponera den i butik, sjo av valmojligheter; ekologiska, ur- - olika produktions-

berattar Jorgen Otteback, Forsaljnings- sprungsmarkta, frigdende ute eller
ansvarig for Stjarnagg. Vi har haft in- inne, storleken pa agget, agg med gula-
tensiva manader med manga ombygg- re gula osv. Darfor har tydlighet varit
nationer och omprofilering av butiker, en ledstjarna i arbetet med de nya for-
ett arbete som fortsitter under hela packningarna, fortsatter Jorgen.

formerna och de
olika markningar
som finns pa for-
packningen.
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ICA SUPERMARKET ENEBY
NORRKOPING

Butiken har lange valt att satsa lite ex-
tra pa kategorin agg och da samarbeta
med Stjarnagg. Under aren har de till-
sammans utvecklat bade avdelningen
och breddat sortimentet. Nar Stjarnagg
presenterade sitt nya koncept "Agg-
mastaren” var kopmannen Anette Mai
inte sen med att vilja vara med pa ta-
get.

REDAN | HOSTAS startade ombyggna-
tionen och uppdateringen av skylt-

ICA KVANTUM

VASTERAS

Nyligen profilerade butiken om sig
fran en Supermarket till en Kvantum.
Men att behalla Stjarndgg som leveran-

tor var en sjalvklarhet.
Butiken har sedan im-
plementeringen av Agg-
mastarkonceptet  6kat
sin ordinarie forsaljning
med narmare 10 %. Me-
jeriansvariga Rasmus och Niklas upp-
skattar sarskilt Stjarnaggs service, tyd-
lighet och breda sortiment.

”Bra lonsamhet
pa dggen”
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material. Sedan dess har butikens
aggforsaljning okat med over 14 %. En
fantastisk utveckling pa en redan hog
aggforsaljning.

ICA SUPERMARKET ENEBY har valt att
arbeta med Stjarnaggs smidiga webor-
derfunktion. Har lagger de sin order
nar det passar och behovs. Tack vare
detta system sa upplever butiken att
de far battre koll d@n via AoB. Tillsam-
mans med sin kundansvarige sdljare
foljer de regelbundet upp lonsambhet,
utvecklar, forbattrar och ser till att av-

1CA KVANTUM
FALKENBERG

Har hittar vi kanske vastkustens fi-
naste aggavdelning? Butiken har lange
jobbat tillsammans med Stjarnégg.

- Samarbetet har sina
fordelar med allt fran-
lokala agg, korta led-
tider, och ett attrak-
tivt pris, sager Bosse
Karlsson, mejerian-
svarig: Nyligen valde butiken att byg-
ga om och utdka sin dggavdelning. De
valde att flytta fram &ggavdelningen i

Det nya konceptet har verkligen blivit
en succe.

- Vi har fatt enhetligt skyltmaterial,
snygga halvpallskragar, infomations-
snurra, ledbelysning mm. Allt detta
medfor tydlighet och
enkelhet for shoppern
vilket uppskattas, fort-
satter Rasmus.

- Tack vare Stjarnaggs
smidiga weborderpor-
tal, deras duktiga séljare och orderper-
sonal sa har vi aldrig behovt sta utan
agg, inte ens vid storhelg!

“Tydligt mot
konsument”

rTJARNAGG

| ICOMAGE

delningen inte bara ar snygg och 16n-
sam utan att den aven foljer de senaste
trenderna och shopperinsikterna som
finns.

Anette och Linnea ar nojda med
Stjarnagg som samarbetspartner, de
upplever en styrka med det lokala
sortimentet och tydligheten gentemot
konsument. Den nya designen pa for-
packningarna, fargerna och gavlarna ar
det som de sjalva tycker lyfter avdel-
ningen till en helt ny nival

kundvarvet och samtidigt bredda sitt
sortiment. Avdelningen fick ett fantas-
tiskt lyft, men ny inredning, belysning,
skyltmaterial, golvdekaler, gavelinram-
ning etc. De valde dessutom att lyfta ut
storsaljaren 20-p pa fast gavelplats.

SEDAN OMBYGGNADEN har
aggen gatt jattebra. Forsalj-
ningsokningen ligger pa
strax 6ver 30 %. - Jag upple-

ver det nya konceptet som valdigt fint
och enhetligt. Det blir valdigt tydligt
mot konsument, sager Bosse Karlsson.




Annika Lowenborg pa ICA Kvantum
Signalen Linkoping uppskattar

lokala sortiment

ICA KVANTUM
SIGNALEN
LINKOPING

Butiken ar en av Linkopings
popularaste matbutiker. Har
har man lange fokuserat pa
att erbjuda ett brett sorti-
ment till sina konsumenter,
man har dven en stark fars-
kvaruprofil vilket lockar
kunder fran hela Link6ping.
Har jobbar Annika Lowen-
borg som mejeriansvarig
och hon &r otroligt n6jd 6ver
samarbetet med Stjarnagg.
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- Vi valde i hostas att satsa
lite extra pa just kategorin
agg. Vi ser att det ar en stark
bidragsgivare rent l6nsam-
hetsmassigt till mejeriavdel-
ningen.  Tidigare
var var aggavdel-
ning placerad i ky-
len. Vi valde att
utoka var avdel-
ning, lyfta ut den
fran kylen och pla-
cera den pa "basta” siljplats.
Stjarnagg hjalpte oss med
allt fran forsdljningsanalys,

“Volym-
okning
pa 28%”

trender, l6nsamhet och sor-
timent till butiksinredning,
belysning, skyltmaterial och
uppbyggnad. Detta arbete
har medfért en volymok-
ning pa hela 28 %,
vilket vi aldrig trod-
de var mojligt pa en
basvara som agg. Den
nya designen och det
nya skyltmaterialet
verkar ga hem, kon-
sumenterna ar positiva och
sager att det ar enklare att
hitta sin favorit i hyllan.

ICA SUPERMARKET
KAPPALA LIDINGO

Har jobbar Gisela Neid som
mejeriansvarig. Butiken har
jobbat tatt tillsammans med
Stjarnagg under nagra ar.
Nar Stjarnaggs saljare pre-
senterade det nya konceptet
valde Gisela snabbt att vara
med och omprofilera sin av-
delning. Sedan uppdatering-

en och omprofileringen har
forsaljningen 6kat med hela
21% vilket ar helt fantas-
tiskt. Gisela uppskattar den
service och flexibilitet som
finns hos Stjarnagg.

- Om problem uppstar sa
loser Stjarnagg det snabbt
och smidigt, sdger Gisela.

TIPS FOR EN OKAD FORSALJNING AV AGG!

Lyft fram dina dgg. Agg &r ingen kylvara och
kan darfér exponeras var som helst i butiken.
Att lyfta fram 4gg pa gavel har en svarslagen
atraktionskraft da ndrmare 98 % av svenskar-
na ater agg.

Sambandsexponera garna med aggets kom-
pisar, kaviar, bacon och majonés. Tank pa att
inte ta plats av 4ggen, da det &r 4ggen som
oftast ar den storsta bidragsgivaren.

3)
4)

Inspirera och locka shoppern till kép med
hjalp av olika temagavlar. Eko, narproduce-
rat, frukost och mat & bak ar nagra exempel.

GOm inte din dgghylla. Agg ar inte bara
valdigt Idnsamt for avdelningen, de inspire-
rar ocksa till bade matlagning och bakning,
vilket i sin tur medfér kép av andra produk-
ter och pa sitt ett dkat snittkép.




EKOLOGISKT
FRAN OLAND

edan som 20-aring tog Per Petersson 6ver garden

pa norra Oland, dar hans féréaldrar hade mjolkkor

och grisar. Verksamheten utvecklades med odling

av potatis, oljevaxter och spannmal samt produk-

tion av 6landska kroppkakor. Och efter att ha hal-
kat in i fjaderfabranschen pa ett dggskal finns har idag aven
en ekologisk aggproduktion.

— Jag hade inte en tanke pa att jobba med hons, men nar
det var en anlaggning till salu gick jag dit for att titta, berattar
Per. Jag tdnkte att jag kunde anvanda utrymmet till nagot an-
nat. Men sa blev det inte. Nar Per tog 6ver anlaggningen var
produktionen frigdende inomhus. Sedan 10 ar ar aggproduk-
tionen helt ekologisk. Det innebar, forutom att hénorna ar
frigaende, att det ar farre honor per kvadratmeter, att de far
ekologiskt foder och dessutom kan ga ut nér de vill. Under

vintersdsongen har de tillgang till en ljus vintertradgard.

PA GUNNARSLUNDS AGG finns 15000 djur i &ggproduk-
tionen och dessutom ca 12000 platser fér unghéns.
— Vi borjade med egen ungh6nsuppfédning strax
efter att vi gatt over till ekologisk produktion.
Jag ville ha battre kontroll pa hela kedjan, och
== veta vad jag far for djur.

— Honorna kommer till oss nar de ar alldeles nyklackta. Vi
tar emot dem i en anlaggning som &r kliniskt ren. Jag brukar
saga att man ska kunna slicka pa inredningen, sa rent maste
det vara eftersom de inte har nagot immunférsvar. De forsta
10 veckorna ar de som bebisar. Vi jobbar mycket med dem
under den tiden for att géra dem tama, det har vi igen sen.

VI ATER ALLT FLER AGG I SVERIGE och det finns fler anled-
ningar till det @n att befolkningen véaxer.

— Agg gar 6ver bade generationer och kulturer, siger Per.
Alla ater agg, och de unga har verkligen anammat hélsoas-
pekterna. Sjalv ater jag helst kokta, kalla agg. Garna skivade
pa macka med kaviar.

ALLA STJARNAGGS EKOAGG AR KRAVMARKTA

Sarskilda krav gallande djuromsora, klimat och social héinsyn stills for att ett dgg ska fa kallas KRAV-igg.

» Vara KRAV-honor ror sig fritt i stallet och under sommarhalvaret &r de ute i

grongraset for att picka, ata, krafsa och spratta.

« Det & max 6 hons per kvadratmeter inne och minst 4 kvadratmeter ute per |

hoéna.

» Vara KRAV-markta hons far KRAV-markt foder som &r odlat utan kemiska

bekampningsmedel och konstgddsel.

» Honorna har varpreden, sittpinnar och sandbad som ett satt att halla sin

fjaderdrakt ren och fin.
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3 SNABBA
MED JORGEN!

Kategorin dgg har haft en stabil
tillvaxt i flera ars tid och ékning-
en tycks inte stanna av. Vi traffar
Stjarnaggs forsaljningsansvarige
for tre snabba fragor.

Hur hjadlper Stjarnagg daggshop-
pern i beslutsprocessen?

- | vart nya koncept har vi gjort
det enklare fér shoppern genom
att skapa tydligare askar, battre
skyltmaterial och en lattover-
skadlig avdelning. Det ska vara
enkelt att hitta ratt agg!

Hur avgoérande ar priset fér shop-
pern?

- Vi ser i undersokningar att pri-
set ar otroligt viktigt. Men genom
att arbeta med en inspirerande
hylla, ratt sortiment och prissatt-
ning kan man anda &ka sin 16n-
samhet i avdelningen.

Varfér dr dggavdelningen sa vik-
tig for butiken?

- Undersdkningar visar att nastan
halften av svenskarna tycker att
agg ar varldens basta livsmedel
och att det ar en vara som alltid
ska finnas hemma. Potentialen ar
enorm!
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Insikter om
aggshoppern

Stjarnagg har nyligen genomfort en undersokning for att fa mer inblick i hur
aggshopperns beslutprocess ser ut. Nar koper man agg, och hur viktigt ar
egentligen priset, eller exponeringen?

Aggshoppern kdper direkt
agg nar det ar slut hemma
Agg ir en viktig vara som
alltid ska finnas hemma

7 av 10 valjer oftast eller
ibland &gg utifran pris
Utveckla arbetet med kam-
panjer i ordinarie avdelning

och pa sekundar plats

Aggshoppern spenderar
relativt lang tid framfér hyllan

Vi kan omvandla negativ tid till

positiv genom en forbattrad
upplevelse

»

Aggshoppern har en hég
planeringsgrad, men vet inte
vilken sort

Vi kan paverka valet i butik

50 MILJONER AGG TILL PASK

Rgget har linge varit en stark symbol for pas-
ken och under paskveckan dter svenska folket
hela 50 miljoner dgg.

Traditionen med &gg till pask har sitt
ursprung i kristendomen. 40 dagar
fore pask infaller den kristna fas-
tan da ar det inte tillatet att dta agg.
Samtidigt borjade varen ta fart och

de allt ljusare dagarna gav signaler till

honsen att det var dags att borja vérpa.

Under paskveckan koper vi svensk-
ar 6ver 3 000 ton &agg, vilket motsva-
rar cirka 50 miljoner &gg.

Pa Stjarnagg har vi valt att fira pasken
lite extra med en specialdesignad,
exponeringsvanlig Glad Pask ask.
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EKOLOGISKA

6-PACK EKOLOGISKA AGG
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12PACK EKOLOGISKA AGG -
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10-PACK UTEHONSAGG

10-PACK BRUNA AGG

LOKALA TILLVAL

komplettera med dgg frén ditt néromride

Stjarnagg AB
Finnogatan 7, 582 78 Linkoping
Telefon: 013-23 91 00 Se hela vart sortiment pa

E-post: info@stjarnagg.se www.stjarnagg.se



